Strategische Produktentwicklung mit Ervolution g=®

1. Beschreiben Sie die Weltin 5/ 10/ 20 Jahren!
2. Stellen Sie ,Was ware wenn ..."“- Fragen!

3. Ermitteln Sie die Historie relevanter Indikatoren!
4. Leiten Sie Prognosen ab!

Entwickeln Sie Ihre Vision!

3. Wie konnte mein ,Product-Claim” lauten?

1. Wie passt mein Produkt in diese Vision?
Leiten Sie |lhre Mission ab! 2. Was tragt mein Produkt zur Erfiillung der Vision bei?

Vision
1. Ermitteln Sie interne Faktoren (Starken, Schwachen)!

2. Ermitteln Sie externe Faktoren (Chancen, Risiken)!

Entwerfen Sie lhre Strategie! 3. Leiten Sie MaBnahmen aus dem Kreuzprodukt der Faktoren ab!
4. Aktualisieren Sie das Business Modell lhres Produkts!

a 5. Priorisieren Sie die Malnahmen!

Mission

Strategy

Product Vision

1. Unterteilen Sie die strategischen MaRnahmen in Teilziele!

2. Kombinieren Sie die Teilziele nach Abhéngigkeiten und Wartekosten!
3. Leiten Sie Meilensteine ab!

4. Prazisieren Sie die Meilenstein-Termine mit jeder Iteration!

Leiten Sie eine Roadmap ab!

1. Definieren Sie fir jedes Teilziel die konkreten Anforderungen!

Definieren Sie Anforderungen! 2. Nutzen Sie das User-Story-Muster fur ein besseres Verstandnis!

Agile Produktentwicklung mit Ervolution Wy

. 2. Aktualisieren Sie die Product Vision regelmafig!
& lterieren 3. Kommunizieren Sie die Product Vision an alle Stakeholder!

Integrieren 1. Integrieren Sie die Product Vision in Ihren Entwicklungsprozess! l
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